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Proponowana specjalnos¢ dotyczy wspdiczesnych form i narzedzi
marketingowego zarzgdzania przedsiebiorstwem. Polska gospodarka zbliza sie do
modelu gospodarki opartej na wiedzy, w ktérej zapotrzebowanie na specjalistow z
zarzgdzania i marketingu z dodatkowg znajomos$cig technologii informacyjnych
bedzie rosto.

Program specjalnosci koncentruje sie na takich umiejetnosciach jak:

e analiza rynku i badania marketingowe,

e planowanie marketingowe,

e analizowania réznych aspektéw funkcjonowania przedsiebiorstwa na
rynku,

e prowadzenie skutecznej komunikacji z otoczeniem przedsiebiorstwa,

e wdrazanie strategii marketingowych,

e analiza skutecznosci i efektywnosci dziatan przedsiebiorstwa na rynku.

Profil absolwenta proponowanej specjalnosci: student posigdzie nie tylko
wiedze teoretyczng, ale bedzie przygotowany do wykonywania praktycznych zadan
w obszarze zarzadzania marketingowego w przedsiebiorstwie. Absolwent nabedzie
umiejetnosci m.in. kompleksowej analizy rynku, planowania marketingowego,
stosowania narzedzi marketingowych oraz kontrolowania skutecznosci i efektywnosci

dziatan przedsiebiorstwa na rynku.




PRZYKLADOWE ZAKRESY TEMATOW PRAC DYPLOMOWYCH REALIZOWANYCH

W RAMACH SPECJALNOSCI:

analiza otoczenia przedsiebiorstwa e zarzagdzanie tworcze

analiza konkurencji e przywoddztwo w organizaciji
zarzgdzanie portfelem produktow e wdrazanie metod zarzgdzania
strategia marki e zarzadzanie zespotami
projektowanie kanatow dystrybucji pracowniczymi

strategie cenowe e wykorzystanie narzedzi IT w
ksztattowanie wizerunku zarzgdzaniu

przedsiebiorstwa e organizacja informacji na potrzeby
komunikacja masowa i zarzadzania

interpersonalna e systemy wspomagania zarzgdzania
wskazniki marketingowe e analiza projektow biznesowych
badanie efektywnosci marketingu e budowa i analiza biznes planow
zarzgdzanie wielokulturowoscig e analiza potencjatu przedsiebiorstwa

PROGRAM SPECJALNOSCI OBEJMUJE NASTEPUJACE PRZEDMIOTY:

Liczba
Lp. Nazwa przedmiotu Semestr godzin . .
Forma zaliczenia:
(wyktady)

1. Metody pozyskiwania i Zal. na ocene -
przetwarzania informacji \Y 15 pisemnie
rynkowej

2. Planowanie marketingowe \Y 15 Zal. na ocene -

pisemnie

3. Zarzgdzanie tworcze v 15 Zal. na oceng -

pisemnie

4. Zarzgdzanie pracg Vv 30 Zal. na ocene -
zespotowg pisemnie

> Obstuga Klienta v 15 Zal. na oceng -

pisemnie

6. Zarzgdzanie - studia Zal. na oceng -

. Y 30 . -
przypadkow pisemnie

£ Zarzadzanie sprzedazg \Y 15 Zal. na oceng -

pisemnie

8. Zarzgdzanie komunikacjg i VI 30 Zal. na ocene -
autoprezentacja pisemnie

9. Nowoczesne technologie w VI 15 Zal. na ocene -
marketingu pisemnie

10 'y ontrola marketingowa Vi 30 Zal. na oceng -

pisemnie
Suma 210




